Landlng page : redige moins,
convertis plus [check-list]

». Status Active

Avant de dépenser le moindre centime en publicité ou de partager ton
lien, utilise cette checklist pour vérifier que ta landing page est une
machine a convertir. Chaque point est concu pour éliminer les frictions
et rassurer ton prospect.

Temps estimé : 5-10 minutes | Niveau : Tous niveaux
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() Titre & Promesse (Le Test des 3
secondes)

Mon titre (H1) est cohérent avec ma source de
trafic

Si ton prospect clique sur une pub "Formation SEQ", il doit retrouver ces mots
exacts dans ton titre. C'est la regle de la continuité.

v Bon exemple : Pub : "Guide gratuit SEO" - Titre Page : "Télécharge ton
Guide Gratuit SEO"

I A éviter : Pub : "Guide gratuit SEQ" - Titre Page : "Bienvenue sur le site de
Julien"

Mon sous-titre vend un bénéfice, pas une
caractéristique

Ton visiteur se fiche de ton produit. Il veut savoir ce que ¢a change pour lui.
v Bon exemple : "Gagne 2h par jour sur ta rédaction."

1. A éviter : "Un logiciel avec une interface intuitive."

4 Structure & Distractions

J'ai supprimé le menu de navigation
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Une landing page est un tunnel, pas un carrefour. Supprime le header, le menu
"Accueil/Blog/Contact" et les liens de footer inutiles.

Regle simple : 1 Page = 1 Objectif = 1 Sortie possible (le bouton d'action).

Mon contenu est "scannable"
Ton prospect est pressé. Il ne lira pas tes paveés de texte.

v Bon rythme : Des paragraphes de 3 lignes max, des listes a puces pour les
avantages, et du gras sur les idées clés.

:J Copywriting & Persuasion

Je parle au "Tu" (ou au "Vous" client), pas au
"Nous"

Compte le nombre de fois ou tu as écrit "Nous", "Je", "Notre solution".
Remplace-les par "Tu", "Tes problemes", "Ta solution".

v Bon : "Tu vas doubler ton trafic."

X Mauvais : "Nous permettons d'augmenter le trafic."

J'utilise des verbes d'action

Sois direct. Chasse le passif.

v Bon : "Recois ta checklist."

X Mauvais : "Il est possible de télécharger la checklist."

() Preuve Sociale (Confiance)

J'ai intégré au moins 2 éléments de réassurance
Personne ne veut étre le premier a tester. Montre que d'autres I'ont fait avant.

v Eléments a utiliser : Témoignages clients (avec photo), Logos de
partenaires/clients, Note moyenne (ex: 4.9/5), Chiffres clés (ex: "Déja 500
inscrits").

Mes témoignages sont crédibles

Un témoignage flou ne sert a rien. Il doit étre spécifique.
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v Bon : "J'ai eu mes 3 premiers clients en 1 semaine grace a cette methode." —
Samira B.

X Mauvais : "Super service, je recommande." — Anonyme

2 Appel a I'Action (CTA)

Mon bouton est visible & 3 métres

[l doit avoir une couleur contrastée qui tranche avec le reste de la page (ex:
Orange sur fond Bleu).

Mon texte de bouton est engageant
Bannis les mots ennuyeux comme "Envoyer" ou "Soumettre".

v Bon exemple : "Je veux mon acces gratuit", "Démarrer I'essai", "Recevoir le
guide".

L. A éviter : "Valider", "Clique ici".

L2 Formulaire & Technique

Je demande le strict minimum

Chaque champ supplémentaire fait chuter ta conversion. As-tu vraiment besoin
du téléphone ?

. Régle simple : Pour un lead magnet, demande juste I'Email (et le Prénom si
nécessaire). Rien d'autre.

Ma page est "Mobile First"

70% de tes visiteurs sont sur mobile. Vérifie que tes boutons sont assez gros
pour un pouce et que le texte est lisible sans zoomer.

\Z Conformité & Réassurance

Le lien "Politique de confidentialité" est présent
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C'est obligatoire (RGPD). Mets-le discrétement en bas de page, sous le bouton
ou dans le micro-footer, pour ne pas distraire.

J'affiche une mention rassurante sous le bouton
Une petite phrase pour vaincre la derniére hésitation.

v Exemple : "Désinscription en 1 clic. Pas de spam."

Conseils bonus pour aller plus loin

o Vitesse de chargement : Ta page doit charger en moins de 2
secondes. Compresse tes images ! Chaque seconde de délai te colte
7% de conversion.

e Ligne de flottaison : Ta promesse et ton premier bouton d'action
doivent étre visibles SANS scroller (sur ordi et mobile).

o Page de remerciement : Une fois le formulaire rempli, redirige vers une
"Thank You Page". C'est le moment idéal pour proposer une action
secondaire (ex: te suivre sur LinkedIn).

o Test A/B: Ne devine pas. Teste. Change une seule chose a la fois (ex:
la couleur du bouton OU le titre) et regarde ce qui convertit le mieux.

Tu veux créer des pages qui convertissent
a20%?

Cette check-list corrige tes erreurs. Mais pour écrire les mots qui font vendre,
tu as besoin d'une méthode de copywriting éprouvee.

-~ On t'envoie le programme des prochaines formations ?
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